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SWIATOWY PRZEMYSt
WEOKIENNICZO-ODZIEZOWY

Janusz BRZOZOWSKI

Prawie w kazdym kraju istnieje mniej lub
bardziej rozwinigty przemyst wtékienniczo-
odziezowy. Mimo wielkich zmian, jakie zaszty
w ostatnich dekadach w miedzynarodowej
strukturze produkcji i handlu wyrobami tego
przemystu, mimo drastycznego przesuniecia
gtéwnych $wiatowych os$rodkéw produkciji
z panstw wysokorozwinietych gospodarczo
do krajéw rozwijajgcych sie, o zdecydowa-
nie nizszych kosztach wytwarzania, trudno
bytoby dzi§ znalez¢ kraj, w ktérym import
zaspokajatby w 100% wewnetrzne zapo-
trzebowanie na te wyroby, a rodzimy sektor
widkienniczo-odziezowy znajdowatby sie
w fazie kompletnego zaniku.

Miejsce w globalnym przemysle

Z tego tez wzgledu przemyst ten, zaliczany
czesto do fzw. schytkowych gatezi przemystu,
wcigz nalezy moze nie do najwazniejszych,
ale na pewno wciqz waznych dziedzin glo-
balnej gospodarki. Wedtug najnowszych da-
nych Swiatowej Organizacji Handlu (WTO),
w 2006 r. wartoé¢ obrotéw tymi wyrobami
w skali migdzynarodowej wyniosta 530 mld
USD, co stanowito 4,5% $wiatowego handlu
towarami. Wyraznie wigkszq czesciqg tego
przemystu okazat sie segment odziezowy.
Wartoé¢ eksportu produktéw odziezowych
wyniosta bowiem 311 mld USD, podczas gdy
eksport wyrobéw przemystu witékienniczego
siegngt 219 mld USD.

W dtuzszej perspektywie nastepuje jednak
wyrazny spadek udziatu wyrobéw wiékien-

Udziat Swiatowego handlu wyrobami przemystu wiékienniczo-odziezowego
w catkowitych obrotach towarowych w skali miedzynarodowej
w latach 2000-2006 (w %)
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Zrédfo: obl. whasne na podst. WTO.

niczych i odziezowych w ogélnej wartosci
obrotéw handlu miedzynarodowego, co
zwolennicy opinii ,schytkowosci” tych prze-
mystéw mogq uznawaé za koronny do-
wod. Okazuje sie, ze jesli jeszcze w po-
przedniej dekadzie na produkty przemystu
widkienniczo-odziezowego przypadato jesz-
cze ok. 8%. $wiatowego handlu towarami,
to w 2000 r. odsetek ten spadt do 5,6%,
a obecnie do zaledwie 4,5% (wykres 3).

Cechq charakterystyczng $wiatowego rynku
wyrobéw wiékienniczych i odziezowych jest
obecno$¢ na nim producentéw z wiekszosci
panstw $wiata, zaréwno tych, ktérych podsta-
wowym atutem jest tania sita robocza (m.in.

Wartoé¢ $wiatowego eksportu wyrobdw wiékienniczych i odziezowych w 2006 r. (w mld USD)

wyroby wiékiennicze 218,6 1,9 7

wyroby odziezowe 311,4 2,6 12

razem 530,0 4,5 10
Zrédto: WTO.
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Chiny, Indie, Pakistan, czy Bangladesz), jok
i takich, ktérych sukces w miedzynarodowej
rywalizacji wynika z rozwinietej technologii,
wzornictwa, czy specijalizacji w produkcji wy-
robéw niszowych (np. wiekszoé¢ krajéw Unii
Europeiskiej).

Z kazdym niemal rokiem ro$nie udziat kra-
jow rozwijajqgcych sie w $wiatowym handlu
tekstyliomi i odziezq. Rynki poszczegélnych
krajow, w tym takze panstw cztonkowskich
Unii Europeijskiej oraz Stanéw Zjednoczo-
nych, zalewa coraz wieksza fala wyrobéw
wytworzonych w Azji, przede wszystkich

w Chinach i Indiach.

Liderzy w eksporcie i imporcie

Sqdzqc z ilodci azjatyckich wyrobéw wiékien-
niczych i odziezowych sprzedawanych na
bazarach i w sklepach w Europie oraz
USA, a takie z protestéw, jakie wywotuje
zwlaszcza chinska ekspansja eksporfowa na
rynki tychze krajéw, mogtoby sie wydawa¢,
7e fo panstwa z Azji sq juz zdecydowanymi
$wiatowymi liderami  zaréwno przemystu
wiékienniczego, jok i odziezowego.
Tymczasem ich udziat w globalnym eks-
porcie szybko roénie, niemniej jednak
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pierwsze miejsce w $wiatowym rankin-
gu najwiekszych eksporteréw wyrobéw
wiékienniczych zajmuje Unia Europejska
(przy uwzglednieniu handlu wewngtrz UE,
jak na zewngtrz tego ugrupowania). Przy-
pada na nig 32,5% $wiatowego obrotu wy-
robami witékienniczymi.

Natomiast nie wprowadza w btqd po-
chinskiej odziezy

wszechna  obecno$¢

na rynku miedzynarodowym. Kraj ten
rzeczywiécie zdominowat $wiatowy obrét
tymi produktami. Jego udziat w $wiatowym
eksporcie odziezy w 2006 r. przekroczyt
juz 30%, podczas gdy na Unie Europejskq
(tgczny eksport wewngtrz UE oraz do kra-
iéw trzecich) przypadto niecate 27% handlu
$wiatowego tymi wyrobami.

W imporcie zaréwno wyrobéw widkienni-
czych, jak i odziezowych przewaga Unii Euro-
pejskiej w handlu miedzynarodowym jest nie-
podwazalna. Na UE przypada ponad 30%
$wiatowego importu  wyrobéw  widkienni-
czych i prawie 44% przywozu odziezy. Dru-
gie miejsca w obydwu klasyfikacjach zajmujg
Stany Zjednoczone. Duzymi importerami
omawianych produktéw sq jeszcze Chiny,

Japonia, Hongkong i Rosja.

Najwieksi $wiatowi eksporterzy wyrobéw przemystu widkienniczego i odziezowego
w 2006 r. (w mIn USD)

Wyroby wtékiennicze Odziez
Udziat Udziat
Kraj Eksport !v\:z:z‘?;;: Kraj Eksport ngv;l:‘:z;';:

(w %) (w %)
Unia Europejska 71208 33,7 Chiny 95388 30,6
:em;f%? 46606 22,0 | Unio Europejska | 83415 26,8
e | 24602 | s [WIREE | s |0
Chiny 48683 23,0 Hongkong 28391 9,1
Hongkong 13910 6,6 E::C;Trzijfh 21895 7,0
USA 12665 6,0 Turcja 11882 3,8
Korea Ptd. 10110 4,8 Indie 10192 3,3
Tajwan 9763 4,6 Meksyk 6325 2,0
Indie 9330 4,4 Indonezja 5699 1,8
Turcja 7593 3,6 USA 4876 1,6
Pakistan 7469 3,5 Rumunia 4423 1,4
Japonia 6934 3,3 Tajlandia 4257 1,4
Indonezja 3605 1,7 Pakistan 3907 1,3
Tajlandia 2877 1,4 Maroko 3238 1,0

Zrédto: obl. whasne na podst. WTO.

Prawie w kazdym kraju na $wiecie istnieje mniej lub bardziej rozwinigty przemyst wiékienniczo-odziezowy

Zachéd sie broni

Unia Europeijska i Stany Zjednoczone to w dal-
szym ciqgu prawdziwi potentaci $wiatowego
przemystuwtékienniczo-odziezowego. Wpraw-
dzie ich udziat zaréwno w produkcii, jak
i eksporcie $wiatowym stopniowo maleje,
ale tempo tego spadku nie jest szczegdlnie
gwattowne, zwlaszcza jesli wezmie sie pod
uwage duzo wyisze koszty wytwarzania niz
u wigkszosci konkurentéw.

Najwazniejszymi czynnikami pozwalajgcymi
przemystowi  witékienniczo-odziezowemu
tych panstw w miare skutecznie rywalizowa¢
z konkurentami z krajéw rozwijajgcych
sie sq: wyzszy poziom wydajnosci, inno-
wacyjno$é, jakos¢ wytwarzanych wyrobéw,
niepodwazalna pozycja w tworzeniu no-
wych tendencji w modzie i projektowaniu
ubioréw a takze wprowadzaniu na rynek
nowych materiatéw. Niebagatelng role
odgrywa réwniez zdolno$¢ przedsigbiorstw
do wychodzenia poza tradycyjne kanaty
dystrybucji wyrobéw oraz integrowania sie
z miedzynarodowq sieciq sprzedazy.

Unia Europejska

W sektorze wtékienniczo-odziezowym 25
krajéw cztonkowskich Unii Europeijskiej
w koncu 2006 r. funkcjonowato 186,5 tys.
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przedsiebiorstw, o 11 tys. (czyli 0 5,7%) mniej
niz rok wczesniej. O prawie 5%, czyli o po-
nad 130 tys. oséb, spadto réwniez w tym cza-
sie zatrudnienie. W konicu 2006 r. wyniosto
ono tqcznie 2624 tys. pracownikéw.

Spadkowi zatrudnienia (o 3% rocznie
w ciggu ostatnich 10 lat) towarzyszy nie-
co wolniejsze tempo wzrostu wydajnosci
pracy w tym sektorze. Wyniosto ono w tym
samym okresie ok. 2% rocznie i byto
bardzo nieréwnomierne: zdecydowanie
szybszq dynamike notowano w nowych kra-
jach cztonkowskich, a wolniejszqg w pan-
stwach tworzqcych UE przed 2004 r. Euro-
pejska Organizacja Odziezowo-Witékien-
nicza (Euratex) szacuje, ze fqczna warto$é
obrotéw unijnych przedsiebiorstw widkien-
niczo-odziezowych przekroczyta 200 mld

euro i bytla o 1,3% wieksza niz w roku

poprzednim. Z kwoty tej 114 mld euro Bl ; e N
przypod’fo na Wyroby feksfylne 7z wiékien Z kazdym niemal rokiem ro$nie udziat krajéw rozwijajgcych sie w $wiatowym handlu tekstyliami i odziezq

Naijwieksi $wiatowi importerzy wyrobéw przemystu wiékienniczego i odziezowego w 2006 . naturalnych, prawie 78 mld euro - na

(w mln USD) odziez, a nieco ponad 10 mld euro — na
tekstylia z wiékien sztucznych.
Wyroby witékiennicze Odziez
Udziat Udziat Duzo wigksze rozmiary niz produkcja osigga
Krai e Krai — wor'k?sc . sprzeolqu wyrobéw "przemys’r.u
swiatowym swiatowym wiékienniczo-odziezowego w Unii Europej-
(w %) (w %) skiej. Szacuije sie, ze przekracza ona poziom
Unia Europeijska 70425 30,7 Unia Europeijska 141151 43,6 440 mld euro rocznie. W ostatnich 6 latach
w tym import UE w tym import UE przecietne roczne tempo wzrostu wartosci
z krajéw trzecich 23819 104 z krajow trzecich 79631 24,6 sprzedazy tych produktéw w UE wyniosto
USA 23498 10,2 USA 82972 25,6 2,1%. Najwigkszym unijnym rynkiem na
Chiny 16358 71 Japonia 23870 74 wyroby wtékienniczo-odziezowe jest rynek
niemiecki. Warto$¢ sprzedazy tekstyliéw sza-
Hongkong 13975 6,1 Hongkong 18852 58 L .
cuje sie na ponad 10 mld euro, a odziezy
Japonia 6179 2,7 Rosja 8103 2,5 — na blisko 60 mld euro. Roczne obroty na
Meksyk 5951 2,6 Kanada 6818 2,1 niemieckim rynku artykutéw wiékienniczych
Turcja 4687 2,0 Szwaijcaria 4654 1,4 to prawie 11 mld euro. Rynek tekstyliow
Kanada 4382 1,9 Korea PHd. 3744 12 i odziezy jest ponad pieciokrotnie wigkszy.
Korea Pid. 3909 1,7 Australia 3279 1,0 Ocenia si¢ go na ponad 60 mld euro.
Ponad potowe sprzedazy wyrobéw witédkien-
Rosja 3613 1,6 Meksyk 2517 0,8 . . R .
niczo-odziezowych realizuje sie w tym kraju
Rumunia 3329 1,4 Singapur 2497 0.8 za posrednictwem sklepdw specijalistycznych
ZEA 3295 1,4 Turcja 2387 0,7 i firmowych. Oczywiscie, pod wzgledem
Tajlandia 2062 0,9 Norwegia 1978 0,6 wartodci sprzedazy omawianych wyrobéw
Zrédio: obl. whasne na podst. WTO. zaden inny kraj UE nie moze sie z Niemcami
porownywac.
Najblizej jest Wielka Brytania. Tamtejszy ry-
Struktura produkciji unijnego przemystu wiékienniczo-odziezowego w 2006 r. (w %) nek tekstyliow i odziezy oceniany jest na 50
Wyszczegdlnienie Udziat w produkdii mld euro rocznie. Znaczqcq role w zaspo-
tekstylia z wiékien naturalnych 56,4 k0|or.1|u wewn?frznfago popytu na e wyroby
et ok N 3 ma import, siegajgcy w ostatnich latach
fekstylia z widkien sztucznyc 8,6 15-18 mld euro. Pochodzi on gtéwnie
odziez 5,0 z Hongkongu, Chin, Bangladeszu, Sri
razem 100,0 Lanki, krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej
Zrédto: Euratex. i Turciji i jest o ponad 50% wyzszy od im-
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portu produktéw witékienniczych. Na rynku
brytyiskim tradycyjnie wystepowaly w za-
sadzie trzy gtéwne rodzaje podmiotéow
zajmujgcych sie dystrybucig omawianych
wyrobéw. Sq to: wyspecjalizowane oddziaty
nalezqce do miedzynarodowe; sieci sklepow
typu Arcadia, Adams, Etam, Mothercare
czy Next. Drugq grupe tworzq najbardziej
znane brytyjskie magazyny odziezowe, ta-
kie jok: Marks & Spencer, Littlewood, czy
Woolworths, a trzecig — wielkie magazyny
(John Lewis, House of Fraser itp.). W ostat-
nim czasie coraz wiekszq popularno$é¢ zdo-
bywaiq sklepy dyskontowe i supermarkety.

Belgia dysponuje bardzo nowoczesnym
i dynamicznym przemystem wtékienniczo-
odziezowym. Az 75% jego produkcji prze-
znacza sie na eksport. Doé¢ pojemny jest
réwniez rynek krajowy. Ocenia sie, ze
warto$é¢ sprzedazy — w cenach detalicznych
— siega 5 mld euro rocznie. Podstawowq
role w dystrybucji odgrywa gesta sie¢ ok.
10 tys. punktéw sprzedazy detalicznej.
W ostatnich latach duzg popularnosé
zyskujg super- i hipermarkety, takie jok
Carrefour czy Makro.

Prawie dwa razy wieksze rozmiary osigga ry-
nek odziezy w Holandii. Ok. 40% wartosci
sprzedazy przypada w tym kraju na odziez
damskg, 22% — na odziez meskq, a ok.
20% — odziez sportowqg. Na najbardziej
cenionych marek w Holandii nalezq: Mexx,
H&M, Vero Moda,
Gaastra, Diesel, Oilily oraz Salty Dog.

Esprit, McGregor,

Réwnie tradycying, jok Belgia, bardzo za-
tomizowang, strukture handlu  wyrobami
widkienniczo-odziezowymi ma  Hiszpania.
W sumie dziata tam az 72 tys. punk-
tow sprzedazy tego rodzaju produktéw.
W tej liczbie miesci sie réwniez 12 tys.
niezaleznych detalistéw. Majg oni ponad
60-procentowy udziat w miejscowym rynku.
Odsetek ten jest prawie dwukrotnie wigkszy
niz $redni wskaznik w przypadku wszystkich
krajéw Unii Europejskiej. W 2006 r. warto$¢
sprzedazy wyrobéw odziezowych w Hiszpanii
wyniosta 18 mld euro. Najbardziej znani
dystrybutorzy to: El-Corte Ingles, Inditex,
Carrefour, Cortefiel i Hipercor.

W Szwecji roczna sprzedaz odziezy wy-
nosi 5 mld euro. Krajowy przemyst zostat
zredukowany z 47 tys. zaktadéw tuz po
wojnie do zaledwie 1,5 tys. obecnie. Nic
wiec dziwnego, ze wewnetrzny popyt az
w 70% zaspokajany jest wyrobami im-

portowanymi. W odréznieniu od Belgii
i Hiszpanii, system dystrybucji wyrobéw
wiékienniczo-odziezowych w Szwecji jest
bardzo skoncentrowany. Najwazniejszg
rolg odgrywajq liderzy branzy, tacy jak
H&M, Lindex, czy Kappahl, ktérzy sq takze
réwnoczeénie importerami i dystrybutorami
kolekcji sprowadzanych z krajéw o ni-
skich kosztach produkcji. Drugg kategorie
stanowiq wielkie domy handlowe, trze-
ciq — wyspecjalizowane sieci dystrybucii,
a czwartg — detalisci, nalezqgcy do tzw. grup
zakupéw. Coraz czedciej wykorzystywang
przez Szwedéw metodqg jest kupowanie
ubran i odziezy w drodze wysytkowe;.

Do jeszcze wigkszej koncentracji w han-
dlu wyrobami wtékienniczo-odziezowymi
doszto w Austrii. W tym kraju funkcjonuije
obecnie 470 wyspecjalizowanych agentéw
handlowych, hurtownikéw wielkich doméw
handlowych i ogniw tarncuchéw sprzedazy
detalicznej. Coraz bardziej istotng role
na tym rynku odgrywajq oddzialy zagra-
nicznych firm, takich jok H&M czy Zara.
Ich bardzo agresywna polityka ceno-
wa oraz czeste zmiany kolekcji (nawet
4 razy w roku) przyczynity sie w ostatnich la-
tach do upadku wielu miejscowych matych
placéwek handlowych. Dopiero od nie-
dawna sytuacja zaczyna sie stabilizowad.
Sprzedaz wysytkowa ma 20-procentowy
udziat w austriackim handlu  wyrobami
wiékienniczo-odziezowymi. W austriackim
przemysle odziezowym funkcjonuije ok. 200
przedsigbiorstw  zatrudniajgcych ponad
9 tys. pracownikéw. Roczna warto$¢ pro-
dukcji siega 1,5 mld euro. Najwieksze
firmy tego sektora to: Walter Moser GmbH,
Schneiders Bekleidung i Sportalm GmbH.

Wschéd atakuje

Chiny

Czotowym graczem na miedzynarodowym
rynku wyrobéw wiékienniczychiodziezowych
stajq sie Chiny. W 2006 r. kraj ten jeszcze
bardziej wzmocnit pozycie dostawcy tych
produktéw na rynek $wiatowy. Chinski eks-
port do krajéw rozwinietych zwiekszyt sie
szczegdlnie po zniesieniu limitéw ekspor-
towych obowigzujgcych w poprzednich la-
tach. Ich cze$ciowe przywrécenie w Europie
i USA nie powstrzymato tej tendenc;ji
w 2006 .

Jednym ze skutkéw chinskiej ekspansiji byto
m.in. zamkniecie tylko w ciggu jednego

roku w USA ponad 30 przedzalni i zwol-
nienie ok. 40 tys. oséb zatrudnionych
w zaktadach powigzanych z przemystem
wiékienniczym. Podobnie dzieje sie w prze-
mysle tekstylnym, nie tylko w USA, lecz réw-
niez Europie. Przewiduie sie, ze jesli tenden-
cja taka utrzyma sie réwniez w innych kra-
jach rozwinietych, wéwczas juz w 2010 r.
co drugie ubranie znajdujgce w obrocie
miedzynarodowym bedzie wyprodukowane

w Chinach.

Indie

Drugim po Chinach beneficientem libera-
lizacji miedzynarodowego obrotu wyroba-
mi witdkienniczymi i tekstylnymi sq Indie.
W ciqgu ostatniego roku ich eksport do
panstw Unii Europeijskiej zwiekszyt sie az
o 30%.

Przemyst widkienniczy i odziezowy jest
najwiekszym, pod wzgledem wartosci pro-
dukcji i zatrudnienia, sektorem przemystu
przetwérczego w tym kraju. Warto$é pro-
dukcji wynosi ok. 50 mld USD, co stanowi
prawie 14% wytwérczosci catego przemystu
przetwérczego. W sektorze witédkienniczo-
odziezowym pracuje w Indiach 35 mln
oséb. Wiecej zatrudnionych jest tylko
w tamtejszym rolnictwie. Przemyst ten do-
starcza tez ok. 15% catkowitych dochodéw
kraju z eksportu towaréw.

Wysoki stopier zaleznoséci od eksportu po-
woduje, ze indyjski przemyst wiékienniczo-
odziezowy jest narazony na skutki spadku
popytu na te wyroby na rynkach zagra-
nicznych. Wszystko wskazuje na to, ze
tak bedzie w biezgcym roku finansowym.
Wedtug prognoz Konfederacji Indyjskiego
Przemystu Wiékienniczego, gtéwnie w efek-
cie spadku popytu w USA, a takze apre-
ciacji krajowej waluty, rupii, nie uda sie
zrealizowa¢ ambitnego planu eksportu na
kwote 25 mld euro. Dochody bedq o ok.
7 mld USD mniejsze. Nie wiadomo tez, czy
spetniq sie zamierzenia, zeby juz w 2011 .
wptywy z eksportu wyrobéw wiékienniczo-
odziezowych wyniosty 35-37 mld USD.

Pakistan

Sposéréd czotowych producentéw i eks-
porteréw wyrobéow witékienniczych, to
wtasnie Pakistan ma najwyzszy udziat
wptywéw z eksportu tych produktéw w cat-
kowitych dochodach w wywozu towaréw
przemystu przetwérczego. W 2006 r.
wskaznik ten wyniést az 44,1%, wobec
7,5% w Indiach, 5,6% w Chinach, 4,6%
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na Tajwanie i tylko 2,2% w Taj-
landii.

Rola, jakg sektor ten odgrywa
w eksporcie i catej gospodar-
ce kraju, sprawia, ze znajduje
sie on pod szczegdlng opiekg
wladz. Opracowywane przez
rzqd programy rozwoju maijq
poméc w osiggnieciu przez
Pakistan w przysztosci pozycji
jednego z najwigkszych azja-
tyckich eksporterow wyroboéw
widkienniczych i odziezowych.
Ambitny plan trudno bedzie
zrealizowaé¢ bez ogromnych
naktadéw inwestycyjnych. Bo-
lgczkg tego przemystu jest za-
péznienie technologiczne, niska
wydajnoé¢ pracy i nienajlepsza
jakos¢ produkcii.

Podstawq pakistanskiego prze-
mystu  wiékienniczo-odziezo-
wego jest bawetna. Kraj ten
zalicza sie do absolutnej $wia-
towej czotéwki producentéw tego surow-
ca. W ostatnim okresie coraz wigksze zna-

czenie majq wtékna sztuczne.

Tajlandia

Wprawdzie przemyst widkienniczo-odziezo-
wy dawno juz przestat by¢ gtéwnym zréd-
tem wptywéw eksportowych (stracit po-
zycje lidera na rzecz sektora elektronicz-
nego), jednak w dalszym ciggu odgry-
wa istotng role w gospodarce Tajlandii.
Przede wszystkim daje zatrudnienie prawie
wie 1 min oséb, co stanowi 20% pracu-
iacych w przemysle przetwérczym kraju.
Imponujqca jest tez kwota ponad 7 mid
USD uzyskana w 2006 r. z eksportu tych
wyrobéw. Ponad 55% tej sumy stanowi
wartoé¢ eksportu odziezy. Wtadze, zdajqc
sobie sprawe ze znaczenia tego sektora,
prowadzq polityke wspierania jego roz-
woju. Jest to o tyle wazne, ze spada kon-
kurencyjnos¢ produkcji w tym kraju (szybki
wzrost kosztéw pracy, zwlaszcza w relagji
do kosztéw robocizny w Chinach, czy Ban-
gladeszu), a ponadto niezbedne sq duze
naktady inwestycyine, na zakup nowoczes-
nych maszyn i technologii.

Wietnam

Wzglednie nowym graczem na miedzy-
narodowym rynku wyrobéw wtékienniczo-
odziezowych jest Wietnam. W 2005 r.
wartoé¢ eksportu tych produktéw wyniosta

luty 2008, nr 2 (98)

Biuletyn euro info dla matych i $rednich firm

4,8 mld USD, ale plany méwiqg o podwoje-
niu tej kwoty do 2010 r. Z eksportem war-
tym 10 mld USD Wietnam statby sie jednym
z najwigkszych eksporteréw nie tylko azja-
tyckich omawianych wyrobéw. Podwojona
(z 2 do 4 mlIn) miataby by¢ takie liczba
zatrudnionych w tym przemysle.

Uzbekistan

Wielki potencjat drzemie réwniez w prze-
mysle wtédkienniczo-odziezowym Uzbeki-
stanu. Wtadze tego kraju uznajg wzrost
tego sektora za jedno z najwazniejszych
zadan rozwoju gospodarczego. Temu ce-
lowi ma stuzy¢ m.in. polityka przyciggania
inwestoréw zagranicznych, technologiczna
modernizacja, wprowadzenie do zaktadéw
nowoczesnych maszyn i urzqdzen, podnie-
sienie konkurencyjnoéci miejscowej pro-
dukcji. Chodzi o zdecydowang zmiane
proporcji miedzy produkcjg wtékien a wy-
twarzaniem gotowych wyrobéw tekstylnych
i odziezowych. Obecnie Uzbekistan produ-
kuje ponad 1 min ton wiékien bawetnianych
rocznie, z czego tylko ok. 25% przerabia
sie na miejscu, w ponad 5 tys. przedzalni.
Reszta jest eksportowana jako surowiec.
Jednym z celéw na najblizszq przysztos¢
jest wzrost udziatu przerobu wtékien
bawetnianych w kraju do 50% oraz zde-
cydowane zwiekszenie produkgji i eksportu
gotowych odziezowych. Zeby to osiggngé
trzeba jednak zainwestowaé¢ ok. 700 mln

Czotowym graczem na miedzynarodowym rynku wyrobéw witdkienniczych i odziezowych stajg sie Chiny

USD. Dlatego w najnowszym krajowym
programie modernizacji i technicznego
wyposazenia przedsigbiorstw przemystu
widkienniczego przewiduje sie m.in. zwol-
nienie z cta importu maszyn i urzqdzen
dla tego sektora, a takze nowych techno-
logii, czeéci zamiennych. Ponadto firmy
specjalizujgce sie w produkcji gotowych
wyrobéw odziezowych mogqg liczy¢ na
zwolnienie z wszelkiego rodzaju podatkéw
(z wyjatkiem VAT) i cet.
Wymienione bodice do inwestowania
wzmacniane sq takimi argumentami, jak:
stabilna baza surowcowa, wysoka jako$é
produkowanych w Uzbekistanie wtékien
bawetnianych, relatywnie niewysokie ceny
energii oraz tania i wykwalifikowana sita
robocza.

Do 2010r. Uzbekistan zamierza zredukowa¢
eksport bawetny o 50% oraz zwiekszy¢ prze-
réb surowca na miejscu. Obecnie krajowe
przedsigbiorstwa mogq rocznie przetwarza¢
300 tys. ton widkien bawetnianych oraz
produkowa¢ 250 tys. ton przedzy, 410
min metréw tkanin bawetnianych. Wartos¢
eksportu wyrobéw przemystu widkienniczo-
odziezowego wynosi 440 min USD i jest
ponad 100 razy wigksza niz w potowie
poprzedniej dekady.

Janusz Brzozowski
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