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Wartoœæ rocznej produkcji czêœci, podzespo³ów i akcesoriów samochodowych w krajach Unii Europejskiej wynosi 
ok. 200 mld euro

Foto: Artur Hojny

Rynek akcesoriów
motoryzacyjnych
w krajach Unii Europejskiej

Czêœci, podzespo³y i akcesoria motoryzacyjne 
œmia³o mo¿na uznaæ za polsk¹ specjalnoœæ 
eksportow¹. W 2006 r. wartoœæ eksportu 
tych produktów wynios³a 3,8 mld euro, a po 
uwzglêdnieniu wywozu silników i opon sa-
mochodowych – siêgnê³a nawet 7 mld euro. 
Stanowi³o to ok. 8% ca³ego polskiego eksportu 
towarowego w 2006 r. oraz ponad 6% ekspor-
tu czêœci, podzespo³ów i akcesoriów motory-
zacyjnych Unii Europejskiej. Da³o to naszemu 
krajowi 6. miejsce w klasyfikacji 25 pañstw 
cz³onkowskich UE, z niewielk¹ strat¹ w sto-
sunku do wyprzedzaj¹cych nas bezpoœrednio 
W³och, Wielkiej Brytanii i Wêgier.
Bior¹c pod uwagê fakt, ¿e Unia Europejska 
nale¿y do œcis³ej œwiatowej czo³ówki eks-
porterów omawianych tu wyrobów, tak eks-
ponowana pozycja jest tym bardziej warta 
podkreœlenia. W 2006 r. wartoœæ tego eks-
portu wynios³a ponad 110 mld euro.
Udzia³ krajów cz³onkowskich UE w glo-
balnym eksporcie akcesoriów samocho-
dowych przekracza 40%, a samych tylko 
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Niemiec - dochodzi do 18%. W pierwszej 
dziesi¹tce eksporterów znajduje siê a¿ 5 
krajów cz³onkowskich Unii Europejskiej. 
Najwiêkszym eksporterem czêœci, akceso-
riów i podzespo³ów wœród krajów unijnych 
s¹ Niemcy. W 2006 r. wartoœæ tego eksportu 
wynios³a 31,6 mld euro, co stanowi³o prawie 
29% ca³ego eksportu UE. Na drugim miej-
scu znalaz³a siê Francja z udzia³em ponad 
13%, a na trzecim W³ochy – nieca³e 7%.
Unia Europejska jest te¿ bardzo du¿ym im-
porterem czêœci, podzespo³ów i akcesoriów 
samochodowych. Wartoœæ tego przywozu 
w 2006 r. wynios³a blisko 100 mld euro. 
Prawie 24% tej kwoty stanowi import do 
Niemiec. Na kolejnych miejscach znajduj¹ 
siê Francja i Wielka Brytania z udzia³ami po 
prawie 11%. Polska w tej klasyfikacji zaj-
muje 11. miejsce z udzia³em nieco ponad 
3,5% importu unijnego.
Wartoœæ rocznej produkcji czêœci, podzes- 
po³ów i akcesoriów samochodowych w kra-
jach Unii Europejskiej wynosi ok. 200 mld 

euro. Z tej kwoty prawie 80% przypada na 
dostawy do firm wytwarzaj¹cych nowe sa-
mochody, a pozosta³e 20% – to sprzeda¿ 
czêœci i podzespo³ów do zak³adów i war-
sztatów naprawczych.
W krajach Unii Europejskiej obecne s¹ 
wszystkie najwiêksze œwiatowe firmy wytwa- 
rzaj¹ce akcesoria samochodowe. Szcze-
gólnie siln¹ pozycjê maj¹ przedsiêbiorstwa 
amerykañskie, które s¹ bardzo aktywne 
na Starym Kontynencie jako inwestorzy, 
zw³aszcza od po³owy poprzedniej dekady.

Niemcy
Roczna sprzeda¿ wyrobów wytwarzanych 
przez ok. 3 tys. niemieckich firm sektora 
czêœci i akcesoriów samochodowych wynosi 
ponad 70 mld euro. Stanowi to blisko 40% 
wartoœci produkcji ca³ego krajowego prze- 
mys³u motoryzacyjnego. W ci¹gu ostatnich 10 
lat nast¹pi³o niemal podwojenie produkcji. 
Zwiêkszy³o siê równie¿, chocia¿ nie w tak szyb-
kim tempie, zatrudnienie w tym przemyœle. 
Ÿród³em potêgi tego sektora s¹ z jednej stro-
ny ogromne tradycje niemieckiego przemys³u 
maszynowego i samochodowego, a z drugiej 
olbrzymie nak³ady na inwestycje oraz bada-
nia i rozwój ponoszone w ostatnich latach. 
Szacuje siê, ¿e w poprzednich 5 latach firmy 
motoryzacyjne zainwestowa³y w Niemczech 
ponad 50 mld euro, w du¿ej czêœci w lan-
dach wschodnich. By³y wœród nich równie¿ 
firmy zagraniczne. 
Efektem tych wysi³ków jest m.in. rejestro-
wanie przez niemiecki przemys³ motory-
zacyjny ok. 4 tys. patentów rocznie. Wy-
znacza to nowe kierunki zapotrzebowania 
tamtejszych koncernów samochodowych 
na akcesoria i podzespo³y samochodowe. 
Chodzi nie tylko o nowoczesne rozwi¹zania 
techniczne poszczególnych czêœci i mecha-
nizmów, zwiêkszaj¹cych oszczêdnoœæ paliwa 
i bezpieczeñstwo jazdy. Nie mniej istotne jest 
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równie¿ u¿ycie nowych, l¿ejszych, ale zara-
zem trwalszych materia³ów i komponentów.
Niemcy s¹ nie tylko jednym z najwiêkszych 
na œwiecie eksporterów czêœci i akcesoriów 
samochodowych (w 2006 r. wartoœæ wywo-
zu tych wyrobów przekroczy³a 31 mld euro), 
lecz nale¿¹ równie¿ do czo³ówki importerów. 
Wartoœæ przywozu w ubieg³ym roku wynios³a 
ponad 23 mld euro. Daje to Niemcom 
wyraŸnie pierwsze miejsce wœród wszyst-
kich pañstw UE, z prawie 24-procentowym 
udzia³em w ca³kowitym imporcie tego ugru-
powania.

Francja
Kraj ten zajmuje jedno z czo³owych miejsc 
na œwiecie, nie tylko pod wzglêdem wielkoœci 
produkcji samochodów, lecz równie¿ czêœci, 

akcesoriów i podzespo³ów do nich. Wartoœæ 
wytworzonych we Francji akcesoriów sa-
mochodowych stanowi ok. 30% produkcji 
niemieckiej, wynosi wiêc ok. 25 mld euro, 
co daje temu krajowi 4. pozycjê na œwiecie 
i 2. – po Niemczech – w Unii Europejskiej. 
Z kwoty tej 9 mld euro przypad³o na czêœci 
i akcesoria samochodowe u¿ywane przez 
zak³ady naprawcze, a reszta – do pierwsze-
go monta¿u. 
Dwaj najwiêksi francuscy przedstawiciele tej 
bran¿y, Faurecia i Valeo, zajmuj¹ miejsca 
w pierwszej dziesi¹tce œwiatowych produ-
centów czêœci, akcesoriów i podzespo³ów 
samochodowych. 
Tak jak w wiêkszoœci innych krajów, równie¿ 
we Francji sektor czêœci i podzespo³ów sa-
mochodowych podlega szybkim, zmianom 

strukturalnym. Polegaj¹ one z jednej strony 
na ³¹czeniu i wykupie jednych firm przez 
inne, tworzeniu aliansów, nawi¹zywaniu 
wspó³pracy poddostawczej z producentami 
gotowych samochodów oraz globalizacji 
tych zwi¹zków, a z drugiej – na ci¹g³ym 
pojawianiu siê nowych, z regu³y ma³ych, 
przedsiêbiorstw. 
We Francji produkcj¹ akcesoriów i czêœci 
samochodowych zajmuje siê blisko 300 
firm (z personelem powy¿ej 20 osób), 
zatrudniaj¹cych ³¹cznie ponad 130 tys. pra-
cowników. Wœród tych przedsiêbiorstw s¹ du¿e 
kompanie krajowe, filie miêdzynarodowych 
grup przemys³owych specjalizuj¹cych siê 
w wytwarzaniu ró¿nego rodzaju podzespo³ów, 
a tak¿e firmy ma³e, koncentruj¹ce siê na 
produkcji tylko jednego elementu.

Wyszczególnienie 2006
Udzia³

w eksporcie
unijnym (w %)

Niemcy 31594 28,6

Francja 14820 13,4

W³ochy 7604 6,9

Wielka Brytania 7367 6,7

Wêgry 7182 6,5

Polska 6767 6,1

Hiszpania 6645 6,0

Belgia 5412 4,9

Czechy 5264 4,8

Szwecja 5232 4,7

Austria 4727 4,3

Holandia 2957 2,7

S³owacja 1488 1,4

Portugalia 1206 1,1

Dania 602 0,6

S³owenia 537 0,5

Finlandia 465 0,4

Luksemburg 138 0,1

Estonia 116 0,1

Irlandia 109 0,1

Litwa 84 0,1

Grecja 59 0,1

³otwa 52 0,1

Cypr 2 0,0

Malta 1 0,0

Razem 110432 100,00

ród³o: oblicz. w³asne na podst. Eurostatu.

Eksport czêœci, akcesoriów i podzespo³ów samochodowych
z krajów Unii Europejskiej w 2006 r. (w mln euro)

Wyszczególnienie 2006
Udzia³

w imporcie
unijnym (w %)

Niemcy 23463 23,9

Francja 10687 10,9

Wielka Brytania 10642 10,8

Belgia 10482 10,7

Hiszpania 7447 7,6

W³ochy 5015 5,1

Holandia 4741 4,8

Czechy 4054 4,1

Austria 4035 4,1

Szwecja 3758 3,8

Polska 3601 3,7

S³owacja 2802 2,9

Wêgry 2093 2,1

Portugalia 1202 1,2

Finlandia 1136 1,2

Dania 933 1,0

S³owenia 744 0,8

Irlandia 461 0,5

Grecja 420 0,4

Litwa 170 0,2

Luksemburg 116 0,1

Estonia 100 0,1

³otwa 100 0,1

Cypr 55 0,1

Malta 17 0,0

Razem 98273 100,00

ród³o: oblicz. w³asne na podst. Eurostatu.

Import czêœci, akcesoriów i podzespo³ów samochodowych
do krajów Unii Europejskiej w 2006 r. (w tys. euro)
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Francuskie koncerny motoryzacyjne, Renault 
i PSA Peugeot Citroen, jako jedne z pierw-
szych w Europie zaczê³y rezygnowaæ z w³asnej 
produkcji czêœci i akcesoriów samochodo-
wych oraz korzystaæ z us³ug poddostaw-
ców wystandaryzowanych komponentów. 
W efekcie stworzona zosta³a rozbudowana 
struktura kooperantów, œciœle zale¿nych od 
wszechmocnych odbiorców. Dopiero w ostat- 
nim czasie ta zale¿noœæ zosta³a trochê roz- 
luŸniona, dziêki kontraktom zagraniczny, 
g³ównie w Wielkiej Brytanii.
Szacuje siê, ¿e ok. 40% krajowej produkcji 
czêœci i akcesoriów samochodowych prze-
znaczana jest na eksport.

Wielka Brytania
W³aœnie ten kraj zosta³ wybrany na pocz¹tku 
lat 80. XX wieku przez japoñskie koncerny mo-
toryzacyjne (póŸniej w ich œlady posz³y równie¿ 
przedsiêbiorstwa tego sektora z innych krajów) 
jako pierwsze miejsce do ekspansji na rynek 
ca³ej ówczesnej Unii Europejskiej. 
Niebagateln¹ rolê odegra³a równie¿ poli-
tyka w³adz brytyjskich, z jednej strony na-
stawiona na zachêcanie po podejmowania 
inwestycji, z drugiej zaœ – nak³adaj¹ca na 
nich wymóg wykorzystywania przy monta¿u 
gotowych samochodów produktów pocho- 
dz¹cych od producentów lokalnych.
Da³o to znakomity rezultat w postaci roz-
woju du¿ej liczby miejscowych zak³adów 
specjalizuj¹cych siê w produkcji czêœci 
i akcesoriów samochodowych. Sk³ada siê 
nañ ok. 3 tys. zak³adów, wytwarzaj¹cych 
produkty za ok. 20 mld euro rocznie. Jest 
wœród nich spora liczba takich, które zdoby³y 
siln¹ pozycjê na rynku miêdzynarodowym. 
Zdecydowana wiêkszoœæ koncentruje siê 
jednak na zaspokajaniu potrzeb krajowego 
przemys³u samochodowego.
Ostatnie lata przynios³y wiele doœæ istotnych 
zmian w funkcjonowaniu tego segmentu 
brytyjskiego przemys³u motoryzacyjnego. 
Jedna z nich polega na rezygnacji przez kra-
jowych producentów samochodów z trady-
cyjnych zwi¹zków z miejscowymi wytwórcami 
czêœci i akcesoriów oraz zapewnianiu sobie 
dostaw potrzebnych komponentów z krajów 
o ni¿szych kosztach wytwarzania. St¹d wyraŸny 
wzrost importu, do poziomu 12 mld euro 
rocznie. Stanowi to blisko po³owê sprzeda¿y 
tych wyrobów w Wielkiej Brytanii.

W³ochy
Wartoœæ rocznych obrotów akcesoriami sa-
mochodowymi we W³oszech szacuje siê na 
20 mld euro. W ostatnich kilkunastu latach 
dosz³o do gwa³townej redukcji liczby firm 

w tym segmencie. Obecnie jest ich tam nie-
wiele wiêcej ni¿ 3 tys. Sam tylko Fiat zmniejszy³ 
liczbê swoich w³oskich kooperantów z 2 tys. 
do zaledwie 400. Nie oznacza³o to jednak, 
w wiêkszoœci przypadków, ich bankructwa. 
Zw³aszcza ma³e i œrednie firmy w³oskiego 
przemys³u czêœci i akcesoriów samochodo-
wych znakomicie radz¹ sobie na rynkach 
zagranicznych, jako dostawcy dla obcych 
koncernów i warsztatów motoryzacyjnych.
Charakterystyczn¹ cech¹ w³oskiego prze- 
mys³u czêœci i akcesoriów samochodowych 
jest brak du¿ych firm. Mimo silnie rozbu-
dowanego sektora motoryzacyjnego (ze 
wspomnianym Fiatem na czele), który po-
winien byæ naturalnym odbiorc¹ produktów 
takich produktów, we W³oszech funkcjonuje 
w³aœciwie tylko jedna du¿a firma tego sek-
tora – Magneti Marelli.
W³ochy s¹ nie tylko du¿ym eksporterem 
czêœci i komponentów samochodowych. 
Zaliczaj¹ siê równie¿ do grupy czo³owych 
importerów. Szczególnie wysoki, siêgaj¹cy 
60%, jest udzia³ importu w zaspokajaniu 
krajowego popytu na czêœci do napraw sa-
mochodów. Zapotrzebowanie to wynosi ok. 
6 mld euro rocznie.

Belgia
Na potrzeby dobrze rozwiniêtego belgijskie-
go przemys³u motoryzacyjnego (swoje mon-
townie maj¹ tam Ford, Opel, Volvo i Volks-
wagen) pracuje ok. 250 firm produkuj¹cych 
akcesoria, komponenty i systemu samo-
chodowe. Ich roczne obroty ocenia siê na 
11 mld euro, z czego prawie po³owa reali-
zowana jest w eksporcie. ³¹czne zatrudnienie 
w tych zak³adach wynosi 25 tys. osób.
Wartoœæ belgijskiego rynku czêœci i akceso-
riów samochodowych szacuje siê na blisko 
20 mld USD. Zbli¿ony poziom osi¹ga rów-
nie¿ import.

Holandia
W przeciwieñstwie do s¹siedniej Belgii, ho-
lenderska produkcja samochodów nie jest 
du¿a i ogranicza siê praktycznie tylko do 
monta¿u ciê¿arówek DAF amerykañskiej 
firmy Paccar oraz samochodów osobo-
wych Mitsubishi i Volvo. ³¹czna produkcja 
wynosi nieco ponad 200 tys. pojazdów. 
Nie oznacza to jednak, ¿e nie ma tam 
rynku produkcji i obrotu czêœciami, akce-
soriami i komponentami samochodowymi. 
Przeciwnie, roczne obroty tymi produktami 
wynosz¹ ok. 6 mld euro, a wytwarzaniem 
ich zajmuje siê w Holandii ponad 130 
przedsiêbiorstw, zatrudniaj¹cych ³¹cznie 
ok. 35 tys. pracowników, z czego a¿ 25 tys. 

w dziedzinie prac badawczo-rozwojowych. 
Taka koncentracja wysi³ków (w ramach 
utworzonego specjalnie w tym celu Auto-
motive Technology Centre) na najbardziej 
nowoczesnych i niszowych rodzajach pro-
dukcji jest konieczna, poniewa¿ produkcja 
masowa w tym kraju jest zbyt droga i ma³o 
konkurencyjna. Do najwiêkszych holen-
derskich producentów czêœci i akcesoriów 
samochodowych nale¿y zaliczyæ: Brabant 
Alucast International (wyroby aluminiowe), 
Inalfa (dachy samochodowe) i Polynorm 
(karoserie). W Holandii czêœci i akcesoria 
samochodowe produkuje równie¿ ok. 50 
firm zagranicznych.

Hiszpania
W hiszpañskim przemyœle akcesoriów i kom-
ponentów samochodowych zarejestrowa-
nych jest 1100 przedsiêbiorstw, zlokalizo-
wanych przede wszystkim wzd³u¿ pó³nocno-
zachodniego wybrze¿a w Kraju Basków oraz 
w prowincjach Galicja i Katalonia. Wartoœæ 
ich produkcji siêga 24 mld euro rocznie. 
Mniej wiêcej 25% tej produkcji (8 mln euro) 
znajduje zbyt za granic¹. Import osi¹ga nie-
co wiêksze rozmiary. W sumie hiszpañski ry-
nek omawianych wyrobów oceniany jest na 
ok. 28 mld euro.

Portugalia
Produkcja czêœci i akcesoriów samocho-
dowych zaczê³a rozwijaæ siê w Portugalii 
bardzo dynamicznie po wejœciu tego kraju 
do Unii Europejskiej. W ci¹gu poprzedniej 
dekady zwiêkszy³a siê ona ponadtrzykrot-
nie. W 2005 r. jej wartoœæ wynios³a 4,5 
mld euro. W sektorze tym funkcjonuje 180 
przedsiêbiorstw zatrudniaj¹cych w sumie 
40 tys. pracowników. S¹ to na ogó³ mniej-
sze firmy: 90% z nich zatrudnia mniej ni¿ 
500 pracowników.
Portugalia jest licz¹cym siê eksporterem czêœci 
i akcesoriów samochodowych. Wartoœæ eks-
portu tego rodzaju wyrobów przekracza 3 mld 
euro, co stanowi 70% produkcji krajowej. 

Czechy
W produkcji czêœci i akcesoriów samo-
chodowych specjalizuje siê w Republice 
Czeskiej blisko 300 firm. W prawie 70% 
spoœród nich zaanga¿owany jest kapita³ 
zagraniczny. 
Wartoœæ rocznej produkcji tych wyrobów 
wynosi ok. 8 mld euro. A¿ 75% wytworzo-
nych w tym kraju czêœci i akcesoriów samo-
chodowych przeznacza siê na eksport.
W Czechach funkcjonuje 40% ze 100 
najwiêkszych na œwiecie producentów akce-
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S³owenia
S³oweñski rynek czêœci i ak-
cesoriów samochodowych 
jest rynkiem niezwykle konku-
rencyjnym. Wynika to z jed- 
nej strony z niewielkich jego 
fizycznych rozmiarów, a z dru- 
giej – ze stosunkowo du¿ej 
liczby producentów. Szacuje 
siê, ¿e funkcjonuje na nim 
prawie 120 firm produkcyj-
nych, zatrudniaj¹cych nie- 
mal 20 tysiêcy pracowni- 
ków i wytwarzaj¹cych wyro-
by o ³¹cznej wartoœci ok. 2,5 
mln euro rocznie (³¹cznie 
z produkcj¹ opon).
Ponad po³owa przedsiê- 
biorstw tego sektora nale¿y 
do jednej z dwóch grup 
przemys³owych (Slovenski 
avtomobilski grozd lub Auto-
mobile Cluster of Slovenija).
Niewielkie rozmiary rynku 
sprawiaj¹, ¿e ok. 80% pro-
dukcji krajowej przeznaczana 
jest na eksport, g³ównie do 
Niemiec, W³och, Austrii, Hi-
szpanii i Chorwacji. Wartoœæ 
eksportu czêœci i akcesoriów 
samochodowych wynosi bli-
sko 1 mld euro. Firmy tego sektora zaliczaj¹ 
siê do najwiêkszych s³oweñskich eksporterów. 
S¹ to m.in.: Prevent (producent pokrowców 
na fotele samochodowe), Cismos (wytwórca 
skrzyñ biegów, hamulców i czêœci silników) 
oraz Sava (produkcja opon). 
W S³owenii funkcjonuje równie¿ ponad set-
ka firm specjalizuj¹cych siê w dystrybucji 
czêœci i akcesoriów samochodowych. Do 
grupy najwiêkszych hurtowników nale¿¹: 
A Net, Tecom, Bartog, Euroton, IST, Trgo-
avto i Pokotar. Ponad 30% wartoœci ich ob-
rotów stanowi¹ elementy karoserii.

Wêgry 
Wkrótce po zainstalowaniu siê na Wêgrzech 
kilku du¿ych zagranicznych producentów sa-
mochodów (Suzuki, Audi, GM-Opel), poja-
wili siê w tym kraju równie¿ wytwórcy czêœci 
i akcesoriów motoryzacyjnych, g³ównie tra-
dycyjni poddostawcy dla wymienionych firm 
samochodowych. Obecnie jest ju¿ ich tam 
ponad 80. Zdecydowana wiêkszoœæ z nich 
utworzy³a swe zak³ady blisko granicy z Au-
stri¹ i w okolicach Budapesztu. 
Przedsiêbiorstwa z kapita³em w 100% zagra-
nicznym maj¹ 21-procentowy udzia³ w ogól-
nej liczbie firm sektora czêœci i akcesoriów 

samochodowych na Wêgrzech. Udzia³ firm 
z kapita³em wy³¹cznie krajowym wynosi 53%, 
a z kapita³em mieszanym – 26% Jednak 
pod wzglêdem wartoœci zaanga¿owanego 
kapita³u, inwestorzy zagraniczni maj¹ przy- 
gniataj¹c¹ przewagê. Udzia³ tego kapita³u 
dochodzi ju¿ do 90%
Wartoœæ rocznej produkcji czêœci i akcesoriów 
samochodowych na Wêgrzech siêga 2,5 mld 
euro. Specjalnoœci¹ tego sektora przemys³u 
na Wêgrzech jest produkcja silników i czêœci 
do nich. Celuj¹ w tym Opel i Audi. 
Zak³ady Audi w Gyor produkuj¹ ok. 1,5 mln 
silników 4-, 6- i 8-cylindrowych. Przezna-
czone s¹ one do monta¿u w samochodach 
Audi, Volkswagena, Skody i Seata.
Z kolei Opel wytwarza ok. 500 tys. silników 
o pojemnoœci 1,4 l, 1,6 l oraz 1,8 l. Pro-
dukcj¹ silników zajmuj¹ siê równie¿ zlokali-
zowane w Gyor zak³ady Raba Motorgyarto 
z kapita³em wêgierskim.
Wêgry s¹ licz¹cym siê eksporterem czêœci 
i akcesoriów samochodowych. Wartoœæ tego 
eksportu przekracza 5 mld euro. Udzia³ Nie-
miec w tym wywozie wyniós³ blisko 60%.

Janusz Brzozowski

Wa¿nym rynkiem zbytu akcesoriów samochodowych jest rynek czêœci 
zamiennych do napraw samochodów
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soriów motoryzacyjnych: m.in. Bosh, Lucas, 
Hayes Lemmerz, Joinson Controls, Helle 
Autotechnik, Valeo, Faurecia, Saint Goba-
in, Snop, Bontaz. Skumulowana wartoœæ 
bezpoœrednich inwestycji zagranicznych (BIZ) 
w czeskim przemyœle motoryzacyjnym prze 
kroczy³a 10 mld euro, z czego znaczna czêœæ 
przypad³a na akcesoria samochodowe. 
Najwiêkszymi inwestorami s¹ firmy z krajów 
europejskich. W ostatnim jednak czasie 
daje siê zauwa¿yæ wzmo¿one zaintereso-
wanie inwestorów azjatyckich (japoñskich 
i koreañskich) rynkiem czeskim. Jednym 
z nich jest Futaba, najwiêkszy na œwiecie 
producent blach samochodowych.

S³owacja
Wartoœæ produkcji s³owackiego sektora czêœci 
i akcesoriów samochodowych w 2006 r. 
wynios³a 5,6 mld euro. 
Prawdziw¹ lokomotyw¹ jest konsorcjum 
Volkswagena i jego filia Skody, w tym kraju. 
Na S³owacji Volkswagen wytwarza ponad 
280 tys. samochodów, 340 tys. skrzyñ bie-
gów i 17 mln innego rodzaju akcesoriów 
i komponentów samochodowych. ³¹czna 
wartoœæ tej produkcji wynosi ponad 4,5 
mld euro i w 99,5% kierowana jest na eks-
port. Volkswagen jest odbiorc¹ blisko 60% 
produkowanych na S³owacji czêœci i akce-
soriów motoryzacyjnych.
Niemiecki koncern spe³nia równie¿ funkcjê 
katalizatora rozwoju sieci miejscowych 
poddostawców czêœci i akcesoriów samo-
chodowych. Szacuje siê, ¿e 2/3% produkcji 
s³owackich wytwórców tego rodzaju wyro-
bów trafia w³aœnie do zak³adów Volkswage-
na. S³owackie firmy najbardziej aktywne s¹ 
w produkcji przewodów elektrycznych, ³o¿ysk 
tocznych, skrzyñ biegów, wa³ów rozrz¹du 
oraz osi.
Z innych bardziej znanych zagranicznych in-
westorów w s³owackim sektorze czêœci i ak-
cesoriów samochodowych nale¿y wymieniæ: 
niemieckie firmy Brose, Hella, Ina, Leoni, 
Magna, Osram i Sachs (w sumie Niemcy 
maj¹ prawie 20-procentowy udzia³ w bez- 
poœrednich inwestycjach zagranicznych 
w s³owackim sektorze akcesoriów moto-
ryzacyjnych), francuskie Arcelor, Bourbon 
Fabi, Faurecia, Heuliez, Trcves i Valeo oraz 
amerykañskie Delphi, Johnson Controls, 
Lear Corporation, Molex, Teleflex, US Steel, 
Getrag Ford Transmissions.
Produkcj¹ czêœci i akcesoriów samochodo-
wych zajmuje siê obecnie na S³owacji blisko 
200 przedsiêbiorstw (z tego 2/3 to firmy 
z kapita³em zagranicznym), zatrudniaj¹cych 
³¹cznie ponad 60 tys. pracowników. 


