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Wzornictwo przemystowe

DOBREGO PROJEKTANTAZ .

Iwona KUBIEN-HELLER

Design czy tez swojski dizajn — to stowo réznie rozumiane i réznie interpretowane. Dla jednych jest to tylko warto$é uzytkowa,
dla innych nieuchwytna warto$é estetyczna nadana przedmiotowi zgodnie z obowigzujgcymi tendencjami. Méwiqgc o desig-
nie, nie mozemy mysle¢ tylko o dekoracji. Jesli przedsiebiorca powaznie mysli o przysztosci swojego produktu i firmy, musi
koniecznie wzigé pod uwage wtasnie wzornictwo.

Jak i kto ma wymysli¢, zaprojektowad
i wykona¢ funkcjonalny, estetyczny i inno-
wacyjny przedmiote

Gdzie szuka¢ odpowiednich specjalistéw
— firm projektowych — oto kilka praktycz-
nych wskazéwek.

Wzornictwo moze wspierac¢ biznes w réznych
obszarach. Widzimy tutaj pewnq zbieznos¢.
Producent, ktéry dostarcza dobra na rynek
dziata wedtug pewnego utartego schematu:
wytwarzanie, produkcja, sprzedaz, analiza
danych, planowanie, rozwdj produktu etc.

Proces ten jest identyczny ze schematem

poprawnego kreowania produktu. Czesto

méwi sie tutaj o zasadzie 4 krokéw:

1. Zrozumienie — rynku, branzy, klien-
ta wroz z jego potrzebami, metod
dziatania konkurencii;

2. Okreslenie — odbiorcy, jego oczekiwan,
strategii dotarcia do klienta, metod
dziatania, $rodkéw przekazu, zatozen
projektowych, strategii dziatania;

3. Projektowanie — przetozenie celéw
i strategii na projekty, przygotowanie
do wdrozenia, weryfikacja projektow;

4. Wdrozenie — opracowanie niezbednej
dokumentacji, tj. kosztoryséw, planu
wdrozenia, nadzér jako$ciowy i kontrola.

Najczestszym btedem popetnianym przez
przedsiebiorcéw — niestety — jest traktowa-
nie tej zasady wybiérczo, np. poprzez kie-
rowanie sie tylko i wytgcznie ceng projektu,
czy wykazywanie braku zaufania do profe-
sjonalizmu projektantéw.

Jak zaczgé?

Pierwszy krok nalezy do producenta. Musi
on sformutowa¢ swoje oczekiwania w po-

staci zatozen, ktére majq istotny wptyw na
kreacje. W zatozeniach nalezy okresli¢:

m wizje i misje firmy,

m strategie wprowadzania nowego pro-
duktu,

grupe docelowq,

miejsce produktu w portfolio firmy,
miejsce firmy na rynku branzowym,

informacje o charakterze nowego pro-
duktu,

m informacje o wizerunku i funkcjonalnosci
opakowania.

Projektant, zapoznajqc sie z nimi, musi sie
upewni¢, ze dobrze zrozumiat intencje pro-
ducental

Kolejny krok — to praca projektanta, ktéry
stara sie pozna¢ i zrozumieé potencjalnego
nabywce. Do jego zadan nalezy:

a) analiza rynku, na ktérym ma pojawi¢
sie produkt,

b) poznanie potencjalnego nabywcy —
jego zachowan rynkowych, motywow
dziatania, tendencje, ktérym sie pod-
daje,

c) poznanie specyfiki danej branzy.

Trzeci krok to opracowanie szkicéw
projektowych. Szkice powstate w cza-
sie burzy mézgéw poddane sq selekcji
i analizie. W tej fazie omawiane sq
proponowane rozwigzania i wytaniane,
z reguty 3 koncepcje, ktére sq dopraco-
wywane i wizualizowane w komputero-
wym modelu 3D.

Nastepny krok to konfrontacja. Projektant
prezentuje producentowi koncepcie w po-
staci plansz graficznych. Prezentacja po-
winna obejmowaé¢ wszystkie podstawowe
parametry, w przypadku opakowania réw-

niez ksztatt etykiet i wstepne pomysty na
grafike opakowan.

Teroz gtos nalezy do producenta — to on
dokonuje wyboru. Aby zachowa¢ obiekty-
wizm przy ocenie projektéw wskazane jest
postuzenie sie profesjonalnymi narzedziami
badawczymi (np. badaniami fokusowymi),
wykonanymi samodzielnie przez dziat mar-
ketingu lub przy pomocy wyspecjalizowanej
firmy badawczej. Dzieki takiej procedu-
rze producent minimalizuje ryzyko zwigzane
z nieodpowiednim trafieniem do wybranej
grupy docelowej, a projektant uzyskuje do-
datkowe informacije dotyczqce swojego pro-
jektu — poznaje jego mocne i stabe strony.

Po wyborze odpowiedniej koncepcii, pro-
jekt zostaje przygotowany do wdrozenia.
Projekt jest dopracowywany technologicz-
nie i wykonywany jest profotyp.

Razem - nie osobno

Nalezy tutaj podkreslic¢ bardzo istot-
ny element wspétczesnego wzornictwa
przemysfowego i projektowania produktu.
Stanowiq one prace zespotowq.
Projektantowi i producentowi powinien
przy$wieca¢ wspolny cel. Powodzenie
projektanta projektowej) jest
bezposrednio zwigzane z sukcesem rynko-
wym produktu i przedsiebiorstwa, ktére je
wprowadza. Obie strony pracujq na rzecz
klienta ostatecznego — uzytkownika — kto-
ry jest najwazniejszym elementem w catym
tym procesie. Aby wspdtpraca zakonczyta
sie sukcesem, kluczowe jest porozumienie
przedsiebiorcy i projektanta. Ich dziatanie
powinno opiera¢ sie na rzetelnej wie-
dzy na temat catego przedsiewziecia,
jego celach, dostepnych $rodkach, sposo-

(firmy
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bach realizacji oraz przeznaczeniu wyro-
bu. Projektowanie produktu powinno by¢
oparte na dialogu — nalezy zatem unika¢
dyktowania warunkéw tylko i wytgcznie
przez jedng strone.

Bardzo waznym elementem, nawet przy
doskonatym porozumieniu i wzajemnym
zaufaniu, jest prowadzenie wszystkich
uzgodnien w formie pisemnej (najlepiegj
w formie odpowiednio przygotowanej
umowy). Taka forma wspétpracy zmusza
obie strony do systematycznosci, definio-
wania i porzqdkowania poszczegdlnych
etapéw projektu.

Definiowanie zatozen — wbrew czesto
styszanej opinii — takze jest projektowa-
niem, poniewaz dobrze przygotowane,
bardzo precyzyjnie okresla etapy rozwoju
produktu i pozwala minimalizowa¢ ryzy-
ko porazki. Nalezy pamieta¢, ze projek-
tant i producent wchodzg w sktad tego
samego mechanizmu, w ktérym liczy
sie efektywnos$¢ i optacalno$¢ danego
przedsiewziecia. Biorgc to pod uwage,
nalezy jednak zaznaczy¢, ze z gospodar-
czego punktu widzenia, przedsigbiorca
jest postrzegany joko wazniejszy, ponie-
waz to on ponosi naktady inwestycyj-
ne, organizuje i sprzedaje, czyli ponosi
wieksze ryzyko.

Sita tkwi w zespole

Sprawnie dziatajgca firma projektowa
nie moze obecnie koncentrowa¢ sie tylko
i wytlgcznie na jednym wycinku pracy de-
signera. Klient zwracajqcy sie do firmy nie
chce projektu samego produktu. Szuka
eksperta, ktéry moze poprowadzi¢ ten pro-
dukt dalej, poprzez prototyp, strategie roz-
woju marki, opakowanie, z uzyciem goto-
wych materiatéw wspierajgcych sprzedaz.
Obecnie preznie dziatajgce firmy projek-
towe nie sktadajg sie z jednego desig-
nera-artysty, ale z catego zespotu ludzi,
ktorzy dzieki profesjonalnej wspotpracy
potrafig odpowiedzie¢ na zapotrzebowa-
nie odbiorcy.

Dlatego witasnie na polskim rynku coraz
czedciej zaczynajq dziata¢ firmy, oferujgce
producentom kompleksowe, profesjonalne
ustugi projektowe. W ten sposéb najczesciej
funkcjonuje wzornictiwo na $wiecie i cho¢
w Polsce nie jest tatwo, coraz wiecej firm
projektowych dziata réwniez w Polsce.

Gdzie szukaé?

Wydawa¢ by sie mogto, ze jedng z naj-
czesciej stosowanych metod poszukiwa-
nia projektantéw jest kontakt z wydziatami
projektowania polskich szkét wyzszych (np.
Akademii Sztuk Pieknych). Nic bardziej
ztudnego! Zbyt niewielu przedsigbiorcow
pozwala sobie na ryzyko wspétpracy z de-
biutantami. Oczywiscie takie dziatania sq
istotne, poniewaz otwarcie szkét utatwia stu-
dentom odbycie praktyk i stazy zawodowych,
a przez to przygotowuje do podijecia pra-
cy po zakonczeniu studidw. Jednak $wiezo
upieczeni absolwenci nie sq jeszcze go-
towi do samodzielne| pracy w zawodzie.
Ztozono$¢ pracy i odpowiedzialnoé¢ fi-
nansowa sprawiajq, ze takie osoby sq go-
towe do odpowiedzialnego wykonywania
tego zawodu dopiero po odbyciu co naj-
mniej rocznego stazu w firmie projektowej
lub zaktadzie produkcyjnym, posiadajgcym
komorke projektowq.

W Polsce, tak jak i na Zachodzie, dziatajg
firmy i biura designerskie, ktére zorgani-
zowane sg w mniej lub bardziej formalny
sposéb. W naszym kraju preznie dziatajg
dwa stowarzyszenia zrzeszajgce projek-
tantéw. Jedno z nich to Stowarzyszenie
Projektantéw Form Przemystowych (SPFP,
www.spfp.diz.pl,) dziatajgce od lat,
z bogatq tradycjg, zrzeszajgce projek-
tantéw  wzornictwa  przemystowego,
posiadajgcych w swoim dorobku zreali-
zowane prace projektowe; drugie nato-
miast to Stowarzyszenie Twércow Grafiki
Uzytkowej (STGU; www.stgu.pl), miode,
istniejgce od 2004 roku, zrzeszajgce prze-
de wszystkim mtodych samodzielnych gra-
fikow-projektantow.

Bardzo przydatnym narzedziem dla

przedsiebiorcéw, ktérzy poszukujg projek-

tantéw sq internetowe bazy danych projek-
tantéw i firm projektowych. W Polsce dziatajg
dwie bazy danych prezentujgce portfo-
lia projektantéow: www.autograf.asp.gda.
pl oraz www.wzornictwo.net. Dodatkowym
atutem drugiego portalu jest mozliwos¢ za-
mieszczenia bezptatnego ogtoszenia przez
przedsiebiorcéw poszukujgcych projektan-
tow lub kooperantéw w zakresie wdrazania
lub modernizowania produktu. Strona ta
to takze bogate zrédto informaciji na temat
profesjonalnych szkolen, wystaw, konkur-
séw i aktualnosci z dziedziny designu.

Ponadfo na rynku dziatajg instytucje, pis-

ma i portale internetowe specjalizujgce sie

w designie. Mozemy tutaj wyréznic:

a) Instytut  Wzornictwa Przemystowego
www.iwp.pl

b) Slaski Zamek Sztuki i Przedsiebiorczoéci
w Cieszynie www.zamekcieszyn.pl wraz
z dziatajgeq w jego strukturach Slgskg
Siecig na Rzecz Wzornictwa
www.wzornictwo.net

c) Magazyn 243D www.2plus3d.pl

d) Biuletyn ,i przedsigbiorczos¢ i dizajn”

f) Portale www.rzeczy.net;
www.autograf.asp.gda.pl

g) Pisma: ,Architektura”, ,Elle Decoration”,
,Dobre Wnetrze”

h) Fundacje: Rzecz Piekna, Pro Design
(www.pro-design.pl); Nowej kultury Bec
Zmiana (www.bec.art.pl)

Na koniec jedna bardzo wazna mysl.
Polscy projektanci w niczym nie ustepujg
projektantom pracujgcym za granicq.
Mamy wielu bardzo dobrych, zdolnych
designeréw, ktérzy zdobywajg wyrdznienia
i nagrody w miedzynarodowych konkur-
sach i prezentujg swoje prace na wysta-
wach w Europie i na $wiecie. Zatem korzy-
stajmy i wykorzystajmy to co posiadamy!

zatozenia;

o dostarczenie referencii;

Przed zatrudnieniem projektanta warto:
a) Zastanowi¢ sie do czego potrzebny jest nam projektant — sprecyzowac

b) Okresli¢ zakres planowanej inwestycji i ryzyko z tym zwigzane (szukamy debiu-
tanta czy osoby z do$wiadczeniem, jakim budzetem dysponujemy);

c) Poprosi¢ o jego portfolio — prace, ktérymi dysponuje projektant, ich forma
prezentacji; szczegdétowo$¢, uktad, mogq dostarczy¢ nam wielu informaciji na
temat jego umiejetnosci i do$wiadczenio;

d) Sprawdzi¢ ok przebiegata wspétpraca z poprzednimizleceniodawcami, poprosic

e) Ustali¢ zakres prac, dostepny budzet; warto$¢ wynagrodzenia;
f)  Przygotowac i spisa¢ odpowiedniq umowe, ktéra bedzie stanowi¢ zabezpiecze-
nie dla obu stron — przedsiebiorcy i projektanta.
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